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будь-які ідеї.
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Роль транск ор донн ого  сп івробітництва у стим улю ванні 
інноваційних процесів  регіону.

Демян Я.Ю.
аспірант Закарпатського інституту А П В  П Л АН  України, 

асистент кафедри маркетингу Мукачівського держ авного ун іверсит ет у

Транскордонне міжрегіональне співробітництво  с складовою  політики 

регіонального розвитку, а  інноваційна діяльн ість це один із важ ливих факторів 

сталого регіонального розвитку  транскордонного співробітництва. Закарпатська 

ооласть - один із зах ідних  прикордонних регіон ів  У країни з унікальним  

геополітичним розташ уванням  - на перетині держ авного  українського кордону із 

4 -м а європейськими держ авам и: П ольщ а, С ловаччина, Угорщина і Румунія. 

С усідня Закарпаттю  область  Саболч -  С атмар - Б ерег - п ш н іч н о -с х ід ш ш р е п о н  

У горщ ини, межує з адм ін істративно-територіальним и  одиницям и 3-х держав: 

С ловаччини, України й Румунії. В цілому це дозволяє Закарпаттю  та  області 

С аболч -  Сатмар - Берег ф орм увати  і еф ективно зд ійсню вати  на транскордонном у 

і м іж регіональному рівнях вигідне багатостороннє транскордонне і 
єврорегіональне сп івробітництво [1].

Б и т о ю  інституційною  формою транскордонного співробітництва є 
еврорегіон. За умов розш ирення Є вропейського С ою зу, протягом останніх  років 

статус євр о р ег іо н т  СС, як і розташ овані на новом у східному кордоні Свросоюзх 

вклю чно, набувають стратегічного  значення. У часть західних прикордонних 

регіон ів  України у єврорегіональном у спш роГніництві на сьогодні потребує 

суттєвих  якісних змін. З точки  зору європейської ип«! рації У країни, важ ливою  
складовою  цього ком плексного і ба, тло .ран н ого  процесу є формування.

■10

Використ ання м аркет н нгоаого інст рументарію в сучасних ум оках господарювання

насамперед, якісно п ово ї системи сврорегіо ііальпого сп івробітництва України б  

цілому. В аж ливо підкреслити, щ о на сьогодні науковцям и У країни 
транскордонне сп івробітництво  вивчається як з точки  гору співпраці 

прикордонних регіон ів, територій , ф ормування євро регіонів, а також  -  в контексті 
європейського інтеграц ійного  гіроцесур].

Н а сучасном у етапі глобалізації світового  господарства актуальним  стає 

розвиток інноваційного транскордонного співробітництва м іж  країнам и, як 

еф ективної форми економ ічної інтеграції в Європейський С ою з на регіональному 

рівні. О сновним и ресурсам и для інноваційного розвитку при цьому є інформація 

та знання, які визн ачаю ть р івень науково-технічного прогресу, вартість лю дського 

капіталу і тем пи  економ ічного зростання. П роте, ще недостатньо уваги 

приділяється розробці ефективних м оделей  м іж народної інновац ійної співпраці 

У країни  як основи  економ ічного  розвитку регіон ів, активізації науково-технічного 

складника тран скорд он ного  співробітництва та вдосконаленню  його 

інституційного забезпечення. П ри цьому відбувається прогресую че зменш ення 

н ауково-технічного потенціалу регіонів, що унемож ливлю є економ ічне зростання 

у перспективі, поглиблю є м іж регіональні диспропорції розвитку.

А ктуальн ість транскордонного сп івробітництва та інновац ійної діяльності 

для забезпечення економ ічного зростання регіону обум овлю є необхідність 

розробки  нових рац іональних форм і методів активізації інноваційного процесу.

Для активізац ії інноваційної співпраці прикордонних регіон ів сусідн іх  країн, 

доцільно було б реалізувати інноваційну модель транскордонного 

співробітництва. К рім  того при реал ізац ії моделі необхідно враховувати  те, що в 

У країні існує істотний науково-технічний потенціал, який  на ж аль не завжди 

еф ективно використовується, рівень інноваційної активності п ідприєм ств є 

низьким , конкуренція на ринку інновацій м айж е відсутня, інф раструктура ринку 

інновацій  розвивається повільно.

Враховуючи вдале географічне розташ ування Закарпатського регіону, 

відкриваю ться ш ирокі мож ливості співпраці із закордонними підприємствами та 

інвесторами, реал ізац ії спільних інноваційних проектів через програми 

транскордонного сп івробітництва, виходу на нові ринки збуту. Отже, динамічний 

економ ічний розвиток регіонів нем ож ливий без активної інновац ійної діяльності 

п ідприємств усіх  форм власності. Інноваційна модель розвитку області 

забезпечить підвищ ення конкурентоспром ож ності товарів та послуг, що 

пропоную ть м ісцеві виробники, вдосконалить інфраструктуру, забезпечить 
технічне переоснащ ення галузей промисловості та агропром ислового комплексу, 

активізує інвестиційну д іяльн ісіь(3]. Н азвані процеси позитивно вплинуть на
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СКОНОТ.'ІКУ регіону Б ЦІЛОМУ- £ ЯК Наслідок, і на ПІДВИІДсННЯ р'ВНЛ лиПЛЯ Намелеш 
та покращення показників соціально - економічного розвитку краю.
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Рис. 1. Інноваційна модель розвитку регіону.
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йппіїв  інтеонет-тсхнологій на м аркетингову  д іяльн ість підприємства
Д о л я  Д  В-

сг/г'.'оенгпки г р у п и  У і-4 1  М у к а ч ів с ь к о г о  д е р ж а в н о г о  у н іь е р е м п г е

і 1а розвиток маркетингу, як і на інші економічні дисципліни, мають вплив 
нові технології. Якщо на початку X X  столітія маркетині розілядавс.*

і-Т" ----— — T.f 1

ур^в^аюзашшіиіиішііі1...   иц'' * *"  .*"""" ~
Г

м а р ~ г о « о г о  і п а н ^ е ^ і »  е

■ ^ Z T ^ Z l  то н а ‘сьогодні, розвиток інформаційних технологій міняс

їяпактер маркетингової діяльності компанії.
поняття маркетингу в Інтерне! с найменш вивченим . чи не основною

проблемою компанії, яка вирішила займатися бізнесом в мереж, чи 
•використовувати Інтернет ^,я комунікації зі споживачами. На сьогодні 
іс т ітж е н кя м  маркетингу в мереж, Інтернет (штеРнет,маРкетингу> займаються 

• - ї й  вчені- Ф. Котлер. O .K . Ойнер, Е .В . Попов та інші. Інтернет-маркетингяк нова 
J 'дисципліна поки шо знаходиться на стадії формування. Ф . Котлер р«гл«ш с 

-• маркетинг б  Інтернет з точки зору елек.нонної комерції t 1J• ‘ " JIJ,SnUlu B,UU,B 
інтернет-технолопй на маркетингову діяльність підприємства в цілому, 

ї :  3 розвитком мережі Інтернет поступово міняються підходи до управління

' компанією і відповідно маркетинговою діяльністю. Весь комплекс маркетингу 
можна розглядати з позицій застосування його в середовищ, Інтернет. Інтерн 
маркетинг - це процес, який направлений на задоволення потрео споживач,в ,з 

у застосуванням жтернет-технологш та управління інструментами маркетингу.
В умовах сучасного  світового ринку нові інф ормаційні технологи га 

мережа Інтернет дозволяю ть зм енш ити затрати на виконання маркетингових 

функцій У правл іння та обмгн інф орм ацією  є надзвичайно важ ливі для 
Забезпечення еф ективності та  результативності лю бого м аркетингового  каналу. 

Г  Таким чином. Ін терн ет має вплив на традиційю маркетингові канали, .н те^ ...
; технології надаю ть м ож ливост , зм іню вати межі ринків (перехід  від локальних до

і Міжнародних"), м іняти  принципи конкуренції та надавати нові засо и для веде

г конкурентної боротьби  [1]. Розвиток сучасних інф ормаційних технологи, та

мережі інтернет спричинили  зміни в управлінні маркетинговими каналами. Чим 
? більша ступінь сум існого  використання електронних даних , розрооки сучасних

Г  технологій учасн и кам и  канала, тим б ільш у вигоду д а  себе отримує кожен

учасник.
Г  Варто зазначити, шо дедал, більше компаній виходять на штернет-ринок з

ї- метою надати покупцям індивідуальні послуги чи запропонувати індивідуальні 

ювари. На такому рів,и сегментування проводять касТ0М^0“ ™ И^ ^ ™ ; й^
1 масовим індивідуальним оослугояуз?Ли».'*>*
' використання можливостей масового виробництва для виготовлення товарів по

■ і н _ ,  - ______ г " г н н я м " f i l  К а с т о м і з а ц і я  п і д в и щ у є  с п о ж и в н у  ш н ш ч ьіндивідуальним jdMUb. IV. лп>ім 1 1 .1 ■
товарів та послуг компанії, 

і До недавнього часу кастомізувати (адаптувати товари чи послуги до
потреб індивідуальних споживачів, рішення > відповідності з конкретними
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